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Señal On Line
Argentina - 02/10/2007

Jornadas 2007 concluyó con gran éxito y convocatoria
Con un balance positivo, el jueves concluyó la edición 2007 de Jornadas, la expo convención más importante de la industria de la televisión por cable del Cono Sur, organizada por la Asociación Argentina de Televisión por Cable (ATVC) y la recientemente bautizada Cámara de Productores y Programadores de Señales Audiovisuales (CAPPSA, ex CADiSSa).


La feria, que se realizó por primera vez en las instalaciones del Hotel Hilton de Buenos Aires, Argentina, contó con la asistencia de cableoperadores de Argentina y otros países de la región; representantes de Cámaras colegas; directivos, ejecutivos, técnicos y profesionales relacionados con la industria de la televisión por cable y su desarrollo convergente; analistas de sistemas; productores de programas para el cable; educadores y funcionarios públicos. También estuvieron presentes los candidatos a Presidente de la Argentina Roberto Lavagna, por la Coalición UNA (Una Nación Avanzada), y Elisa Carrió, por la Coalición Cívica, para presentar sus propuestas gubernamentales de cara al futuro. 


Apenas comenzado el primer día de Jornadas 2007, se anunció el cambio de identidad de CADiSSa, que abarca nuevo nombre y logo. Es que, acorde a los cambios que marca la industria y el nuevo rol que impulsa la institución, de ahora en más la Cámara Argentina de Distribuidores de Señales Satelitales será mejor conocida como CAPPSA, Cámara de Productores y Programadores de Señales Audiovisuales. "¿Qué diferencia hay entre CAPPSA y CADiSSa? En primer lugar, le quitamos la palabra ?Argentina?. Porque en realidad con toda la fuente de producción que hay en nuestro país, estamos exportando todos esos contenidos por América y Europa, estamos teniendo una presencia panregional. Eso no quiere decir que no estemos en Argentina, pero queremos ampliar el criterio. PP: productores y programadores. Desde Argentina para el mundo se produce y programa, de forma directa e indirecta. CAPPSA se planta como una nueva industria cultural para Argentina", explicó Hugo Canessa, presidente de la compañía. 


Paralelamente, a lo largo de los tres días, las empresas expositoras también encontraron su lugar para presentar sus novedades. Tales son los casos de LAPTV y Claxson que presentaron sus nuevas señales: Cityvibe y Citymix, que comenzarán a operar en la región a partir del 1º de noviembre, y LifeStyle, que ya se encuentra disponible en el satélite para ser utilizado en múltiples plataformas multimedia, respectivamente. Asimismo, desde HBO Latin American Group anunciaron que Javier Figueras asumió como VP de ventas afiliadas de la región, y que Joel Barradas será el nuevo director senior de marketing de afiliados de HBO Latin American Group, para la región del Caribe, Cono Sur y Región Andes, con sede en Miami. Por su parte, el cableoperador Red Intercable tampoco se quedó atrás y presentó su nueva solución digital Dibox, que permite la migración de la televisión analógica hacia los modelos de negocios de la televisión digital.


En lo que a las conferencias respecta, se destacó la charla "¿Hacia dónde va la industria de la Televisión por Cable en Argentina?", donde Carlos Moltini, gerente general de Cablevisión Argentina, adelantó que su compañía tiene pensado invertir en el país del sur, para el período 2007-2010, 500 millones de dólares para incorporar la tecnología de doble vía, que permite dar banda y telefonía, digitalizar las redes y extender el servicio de TV paga a todo el país. Con este dato, para nada menor, Moltini abrió la ronda de exposiciones de un panel de gran nivel conformado también por Whit Richardson, senior corporate officer & senior vicepresident sales and marketing de Turner Internacional Argentina; José Toledo, presidente de Red Intercable; Sebastián Pierre, CEO de Telecentro; y Diego Lerner, presidente de The Walt Disney Company Latin America y gerente general de The Walt Disney Company Television Latin America
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