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TV paga; una industria en cambio permanente

Del 25 al 27 de septiembre se realizó la nueva edición de las Jornadas de la Televisión por Cable. Al igual que en los años anteriores, esta 17° edición contó con la participación de cableoperadores de Argentina y América latina, directivos, funcionarios, ingenieros y técnicos de la industria, entre otros.
LAS DECLARACIONES POLÍTICAS

La apertura del encuentro estuvo a cargo del vicepresidente de la Nación, Daniel Scioli; el interventor del COMFER, Julio Bárbaro; Walter Burzaco, presidente de ATVC; Hugo Canessa, presidente de CAPPSA (Cámara de Productores y Programadores de Señales Satelitales); el Defensor del Pueblo, Eduardo mondito; la diputada Diana Conti y el Diputado Osvaldo Nemirovsci. "No vamos a volver a caer en una apertura ingenua, tenemos que apoyar lo que las empresas han invertido", afirmó Scioli, acerca de las intenciones de las empresas de telecomunicaciones de ofrecer servicios de televisión. Sobre el mismo tema, Bárbaro destacó que la "tecnología no puede ser una excusa para alterar las leyes, que son claras y están definidas".
El funcionario destacó además la necesidad de modificar el tratado de reciprocidad con Estados Unidos "porque no es un tratado recíproco y permite que algunos capitales tengan más participación que el 30 por ciento en los bienes de producción cultural. Debemos proteger la propiedad de las radios, la televisión y la cultura en manos de empresarios nacionales. Es parte de nuestra libertad y cultura" enfatizó. Al respecto, Burzaco también destacó que "Un proyecto de país debe abarcar un empresariado local que tenga magnitud y peso específico, con un fuerte apoyo a las pymes".


NUEVA ENTIDAD

Uno de los hechos más relevantes de las Jornadas fue la presentación de la nueva identidad institucional de Cadissa. La nueva denominación es CAPPSA -Cámara de Productores y Programadores de Señales Audiovisuales- y el cambio de nombre obedece a la necesidad de reflejar con mayor precisión los cambios de la industria y el nuevo rol que impulsa la entidad. Hugo Canessa, presidente de CAPPSA, afirmó que en la actualidad, las nuevas plataformas permiten que los contenidos de esta Industria Cultural, se programen en otras terminales no tradicionales como: internet y telefonía celular.

TELECOMUNICACIONES Y DESARROLLO NACIONAL

La primera de estas charlas contó con la presencia de Karina Forcinito, investigadora asociada del área de Economía y Tecnología de la FLACSO e investigadora de la Universidad Nacional de General Sarmiento; Osvaldo Nemirovsci, Diputado Nacional, presidente de la Comisión de Comunicaciones de la Cámara de Diputado; Guillermo Rozenwurcel, economista, investigador del CONICET, profesor Universidad de San Martín y Walter Burzaco, presidente de la ATVC. En este marco, Nemirovsci se refirió a las telecomunicaciones como "patrimonio de la sociedad argentina y que deben responder a las necesidades de desarrollo educativo" a fin de dar espacio al potencial del país "con mayor escolaridad de América latina". Acerca de la regulación, destacó que es preciso finalizar "con la desregulación del acceso al abonado, dar la portabilidad numérica.

Esto es una muestra de seriedad imprescindible, es un derecho del usuario, y sobre todo es preciso apoyar las iniciativas que achiquen la brecha digital", expresó al finalizar su exposición.
Forcinito habló sobre la "necesidad de una regulación estatal activa, que es una necesidad impostergable, en una Nación que ha pasado del monopolio al oligopolio de alta concentración y fuerte diversificación. El Estado debe sancionar el abuso de posición dominante, regular el acceso a las facilidades esenciales para que la interconexión permita el desarrollo de la competencia y el aumento de la conectividad". Burzaco demostró, por su parte, la existencia "de una gran cantidad de asimetrías entre las telecomunicaciones y la radiodifusión. Es por ello que está claramente establecido que no pueden dar servicios de radiodifusión las empresas de servicios públicosy las telefónicas. La intención de Telefónica de adquirir Telecom nos dejaría en manos de una sola red dominante, que además tiene la pretensión de venir por la televisión. Así destruirían un sector desarrollado y coartarían aún más las posibilidades del usuario". Rozenwurcel acordó con lo expresado por Forcinito y resaltó que en caso de producirse la absorción de Telecom por parte de Telefónica y el ingreso en radiodifusión se "acentuarán las condiciones monopólicas y se atrasará el desarrollo del país en su conjunto. Coincidió con Forcinito en que el acceso a la comunicación limitado y la concentración de servicios, afectan derechos políticos de los ciudadanos".


LA INDUSTRIA DE LA TV POR CABLE

Con el fin de brindar algunas pistas sobre el rumbo que tomará la industria de la televisión por cable, las Jornadas reunieron a diferentes ejecutivos que expusieron sobre el desarrollo y las proyecciones en la industria. En este sentido, Carlos Moltoni, gerente general de Cablevisión, destacó que desde la empresa se está poniendo foco en abandonar el servicio analógico de distribución para mudarse a un servicio digital en el que se pueda ofrecer más productos. "El primer paso es llegar a un modelo parecido al norteamericano" afirmó. Con un plan maestro que se remonta hasta el 2010, y conlleva una inversión de 500 millones de dólares en activos, la empresa sale a la búsqueda de canales de alta definición, más canales de música, servicios de VOD, y pay per view.

Además de sumar el servicio de telefonía no sólo para el área residencial, sino también para el mercado corporativo.

El servicio de telefonía resulta uno de los puntos a tener en cuenta para las empresas dedicadas al cable. Sebastián Pierri, Ceo de Telecentro, también anunció durante la charla el lanzamiento de telefonía residencial para enero del 2007. Whit Richardson, sénior corporate officer & senior vicepresident sales and marketing de Turner International Argentina vaticinó para el 2008, una penetración del cable en Argentina similar a la de Estados Unidos durante el 2001/2002. En este contexto, para el profesional el rol de los progra-madores es crear marcas y productos que agreguen contenidos. "Hoy en día nos vemos más como creadores de marcas que pueden ser transportables a las distintas plataformas" explicó Richardson. Para Diego Lerner, Ceo de Walt Disney Company Latin America, la evolución de la industria pasa por tener en el centro del esquema al consumidor. La estrategia de la compañía es tomar en cuenta la integración cultural de cada región en la que están presentes y a partir de allí, sumar contenidos locales a la producción de las señales.

En el caso de José Toledo, presidente de Red Intercable, el crecimiento tiene que ver con el despegue hacia la televisión digital. En función de incorporar productos digitales, la empresa desarrolla Divox, un servicio que distribuye señales y servicios de forma satelital. Durante su ponencia, Toledo remarcó la necesidad de una ley de unidad económica para Pymes, para la sustentibilidad y el desarrollo de la industria.

LA BANDA ANCHA COMO HERRAMIENTA DE DESARROLLO

Este fue el lema que reunió a Ariel Graizer, representante de CABASE; Gonzalo Hita, gerente de producto de Fibertel; Federico Torga, representante de Red Intercable Digital; Marcelo Olivan, periodista y director de Infoeme Noticias de Olavarría y Ornar Szulak, director de medios de la Universidad de Lomas de Zamora.

En este contexto, Graizer demandó definiciones en las normativas de la ley de telecomunicaciones, "lo que nos falta como empresarios para poder trabajar" remarcó. Gonzalo Hita, por su parte, brindó un panorama sobre la penetración de la banda ancha. El profesional destacó que el crecimiento del servicio se debe en parte a factores tanto económicos como sociales, "existe un mayor protagonismo de internet en la vida cotidiana" explicó. De acuerdo con datos que maneja la empresa, del total de conexiones a internet, un 57% corresponde a banda ancha y se estima que para finales de este año el mercado cuente con 2 millones 20 mil cuentas.
Olivan expuso el caso del medio que dirige, Infoeme Noticias. Se trata de un medio que pudo ser posible gracias a la banda ancha. "Cuando Ya banda ancha baja los costos es un vehículo de cultura y comunicación". El profesional comentó que en su caso, se buscaba lograr un medio rentable, con noticias actualizadas y calidad informativa. Según Olivan, el lanzamiento del medio cambió el concepto de noticia en la ciudad, logrando tener picos de audiencia por diferentes sucesos. "Los comunicadores tienen que afrontar una tarea cultural para hacer que la banda ancha se traduzca en una mayor calidad informativa para que brinde una mayor calidad de vida para todos", concluyó.

En sintonía con Olivan, Szulak afirmó que el generar contenidos locales hace la diferencia frente al monopolio de los medios nacionales, y en este sentido, la banda ancha juega un rol central ya que lleva a la democratización de la información. El profesional exhibió un portal de noticias con que cuenta la universidad y llamó a que se busquen mecanismos entre el estado y los empresarios privados para llevar a cabo emprendimientos que tengan que ver con producir información.
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ANUNCIOS DURANTE LAS JORNADAS

En el stand de Pramer, la chef Pamela Villar preparó tortas y masas para los asistentes. La empresa, que tiene las señales elgourmet.com, Canal (á), Cosmopolitan TV, Film&Arts, Europa Europa, Reality TV, América Sports, El Garage TV, Rock & Pop TV, América 24, América, Canal 9 y TV Chile, la mayor compañía productora, dis-tri-buidora y comercializadora de televisión paga de América latina, afirmó que durante el 2006 y 2007 logró una expansión en Latinoamérica, especialmente en México, Colombia, Venezuela, Centroamérica, Uruguay y Bolivia. Se intensificó la producción original pan regional de todas las señales, lo que permitió que el público se identificara más con sus señales como por ejemplo la cobertura de Cosmopolitan TV de los Fashion Week de Guayaquil, Bogotá, México DF, Miami, Buenos Aires y Caracas. Asimismo, se organizaron eventos en toda la región, como la primera edición de Expo elgourmet.com en México, con excelentes repercusiones y la asistencia de 12.000 visitantes. Para este año, los objetivos de la empresa será focalizarse en los mercados de Estados Unidos y Canadá.

Artear fue otra de las empresas que contó con su espacio. Quienes se acercaron al stand recibieron obsequios, materiales informativos y participaron de una visita guiada para recorrer los estudios BAB (Buenos Aires Broadcast), disfrutar de un cocktail y presenciar la realización de programas en vivo. Artear concentra una oferta de señales como Todo Noticias, Volver, Magazine y Metro. Entre otras- de las novedades de la industria, Claxson presentó su primer canal no erótico. Se trata de LifeStyle Tv, una señal que promete mostrar las últimas tendencias del mundo de la moda, cocina gourmet, viajes exóticos, deportes y tecnología. La señal está disponible para toda Latinoamérica y sus contenidos fueron formateados para teléfonos celulares e Internet.

Sony Entertainment Televisión también comunicó sus novedades. Se trata de la nueva producción original Brazil's Next Top Model, la versión carioca del reality show en la que se elige una modelo que contará con un contrato de cuatro años con la agencia Ford Models y la aparición en la portada de revista Elle. Comienza a emitirse el 6 de octubre.
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