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CUENTAS + CUENTAS

Coca-Cola Chile a Starcom
Mediavest Group Chile (SMG). Fue
la agencia de medios ganadora del
];(:-:rr::-ce:su de licitacién realizado por

oca-Cola Chile durante los tlti-
mos tres meses de 2009. Esta asig-
nacién constituye para SMG uno de
los hitos mds importantes en la his-
toria de la oficina en Chile, remar-
can en la agencia encabezada por
Elizabeth Cabello, que a partir de
diciembre de 2009 tendrai a su cargo
el proceso de planificacién, compra y

estion de medios de Coca-Cola.
%‘,stf: triunfo se suma a dos mas con-
seguidos este afio, como fueron
Banco Santander y recientemente
Teletonica.

La agencia El Almacén tomé la
cuenta de la empresa de salas de jue-
gos Codere. Como primer trabajo,
elaboraron un stand para una feria
dedicada al mundo cll;l entreteni-
miento, SAGSE, que se llevé a cabo
en el predio de Costa Salguero

San Justo Shoppping eligié a Don.
Después de un concurso estratégico
y creativo de agencias, el primer cen-
tro comercial del partido de La
Matanza, que abrird sus puertas en
diciembre, eligi6 a Don, la agencia
presidida por Papon Rit:t:ia.re.%]i, para
desarrollar la comunicacién off y
online de la compafia.

Avaya trabajard con Fernindez
Ivern. Avaya seleccioné a Fleishman
Hillard como su nueva agencia de
Relaciones Piblicas a nivel global y,
en Argentina, la representante local
es la consultora Ferndndez Ivern
Comunicaciones.

Pura Vida se sumé a grupoA
Comunicacién. La consultora incor-
or6 a su departamento de prensa a

E’ura Vida (I?ast Food Natural y
Gourmet) que busca imponer en
Argentina un concepto gastronomi-
co americano y sumamente inno-
vador. También Tea Connection. Por
otra parte, el departamento de dise-
o de grupoA sumé a Bonafide para
desarrollar y disefiar piezas multime-
diales generadas para seguir crecien-
do en su plan de expansion.
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La edicidén de este afio de las
Jornadas de Cable coincidié con la
sancion de la Ley de Medios. En
este marco, el encuentro tuvo como
premisa repudiar ptiblicamente la
nueva ley, exponiendo los puntos en
ue la industria se ve perjudicada.
ﬂll respecto de la Nuﬂvaric}r de
Medios, Alejandro Harrison, presi-

dente de la Cimara de Productores y
Programadores de Sefiales

Audiovisuales (CAPPSA), hablé con
Carta de Publicidad. “Hemos
planteado nuestras consideraciones y
comentarios respecto de la ley: una
es la diferenciaciéon entre sefales
locales y extranjeras con las limita-
ciones que se imponen; la diferen-
ciacion de gravimenes; hasta ahora
era una actividad no regulada, nos
obligan a registrarnos y no sabemos
el motivo; la limitacion de minutos
de publicidad que limita nuestros
ingresos~ explicé. Harrison pronos-
ticé algunas de las consecuencias que
estas medidas traerdn para la indus-
tria, como menor calidad en los con-
tenidos y menores capacidades de
inversion. “Otro punto seria que el
Gobierno se reserva el derecho a
declarar de interés publico a deter-
minados EEPECtﬁCUI[;S y con ello la
posibilidad de que un canal pueda
perder la explotacién de determina-
do derecho sobre un especticulo y si
el Gobierno quiere dec{:}ararlﬂ de
interés publico es un desincentivo,
entonces uno trabaja con alta incer-
tidumbre”, agregé. De todas formas,
desde la Camara se estd esperando a

ue se reglamente la ley, pero para
%lﬂfl‘iﬂﬂll, dindole una lectura gene-
ralizada se trata de una ley que bus-
car fragmentar, rearmar una indus-
tria y no brinda incentivos o motiva-
ciones. “Le da cabida a otros
jugadores y demds, pero no estd
garantizado que esos otros jugadores
van a tener infraestructura, cOmo se
van a financiar” explicé.

LA POSTURA

DE LOS LEGISLADORES

En las charlas, la diputada Silvana
Giudici (presidenta de la Comisior
de Libertad de Expresion de la
Camara de Diputados) afirmé que
trata de una ley llena de irregulari-
dades. Entre los puntos mis polém
cos cité el de licencias como restric
tivo para la libertad de prensa y el
dafio que causara en las localidades
del interior, “detris de la inclusién
sectores sociales, pueblos originaric
y otros, se esconde una falta de
especificacion que desembocari en
sesién de frecuencias a amigos del
poder como son los sindicatos u
otras supuestas ONG” afirm6 la
diputada.

El senador por la Ciudad Auténor
de Buenos Aires, Samuel Cabanch
en tanto, llamo a todos los sectores
involucrados a mantenerse en una
situacion de resistencia, articuland:
acciones y manteniéndolas en el
tiempo. Jrndﬂ el proyecto de ley e
coherente desde r::li) punto de vista
la matriz de concentracién de pod
del Gobierno. Entremos juntos en
pelea, articulo por articulo para da
a la Nacién la ley que precisa y
merece”, afirmé el funcionario. Ot
de los oradores fue Gustavo Ferras
diputado electo por el PRO, quier
coincidié en que la ley persigue
tratar de concentrar el poder, “la It
de medios es parte del Plan Mayo
del Gobierno que tiene un objetiv
de maxima y uno de minima. El ¢
mdxima retener el poder, el de mi
ma que el ex pr-::siﬁ:nte siga cami-
nani} en libertad. La ley de medi
la ley de partidos politicos, la ley «
presupuesto, el futbol, es todo par
de la estrategia del 29 de junio: cc
densar el 30% de apoyo como ele-
mento de concentracién de poder
Esta ley de medios no persigue
modernizacién, ni terminar con lz
ley de la democracia, ni partici-
pacién, es lo contrario, es la ley de
concentracion” ejemplificé. Ferrar
destacé la importancia de llevar a
justicia presentaciones coherentes
este sentido preponderé el rol de
Camaras que nuclean a los sector
invnlucrac([lns y consultar a constit
cionalistas “ya que hay vetas inter
santes en la ley que se puede que-
brar” explicé.




